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                                                                                   технический университет, 2022
Контрольные работы – одна из основных форм межсессионных заданий для студентов-заочников.


Письменные работы выполняются по специальной тематике контрольных работ, составленных кафедрой «Истории и культурологии» на основе учебной программы курса «История рекламы».


Согласно учебному плану студент-заочник обязан выполнить одну контрольную работу. Тема контрольной работы выбирается студентом в соответствии с последней цифрой номера зачетной книжки. Например, если последняя цифра номера зачетки – 4, то студент может  выбрать одну из тем под номерами 4, 14 или 24, если последняя цифра – 0, то может быть выбрана тема под номером 10, 20 или 30.


Выполнение контрольной работы – большая и серьезная работа, которая включает в себя несколько этапов: выбор темы, изучение рекомендованной к теме литературы, а также дополнительных изданий, отобранных самим студентом; составление плана, который должен раскрывать содержание темы; написание текста самой работы в строгом соответствии с планом и выбранной темой.


В начале работы обязательно формулируется тема контрольной, затем помещается ее план. Контрольная работа должна обязательно состоять из введения, основной части и заключения. Во введении следует дать обоснование важности и актуальности избранной темы,  сформулировать цель и задачи работы. При раскрытии основных вопросов необходимо обеспечить их полное соответствие формулировкам плана. Каждый раздел основной части должен завершаться краткими выводами. Заключение контрольной работы не должно содержать новых фактических данных. В нем обобщается содержание работы, делаются четкие выводы по всей теме.


Заключительный этап – оформление. Контрольная работа должна быть написана грамотно, четко, разборчиво (предпочтительно набрана на компьютере и отпечатана, шрифт 14, Times New Roman, полуторный интервал), с выделением абзацев, страницы – пронумерованы. Слева оставляются поля. Объем контрольной работы – 18-20 страниц ученической тетради или 10-12 печатных страниц. В конце работы нужно указать список литературы, использованной студентом для написания контрольной, включая электронные издания (но не готовые рефераты и контрольные!), при этом следует использовать преимущественно литературу последних лет издания, не менее  трех наименований. Список источников должен быть оформлен в алфавитном порядке с указанием фамилии автора, полного названия источника, выходных данных (место, год издания, ссылка на соответствующий Интернет-сайт для электронных источников). 


При выполнении всех требований, предъявляемых к контрольной работе, студент получает положительную рецензию, работа рекомендуется к защите. Все замечания, указанные в рецензии, необходимо учесть, то есть внести дополнения и изменения к основному тексту на дополнительных листах. На защите контрольной работы или зачёте (экзамене) студент  представляет экзаменатору свою контрольную работу, рецензию и текст дополнений.


Если контрольная работа не соответствует изложенным выше требованиям, то она не засчитывается. Студент обязан переработать ее полностью или отдельные разделы в соответствии с полученными замечаниями. Сроки представления контрольной работы при этом не изменяются.


По темам контрольных заданий для проверки выполнения студентами указаний, сделанных преподавателем в их рецензиях и для методической помощи студентам, проводится защита контрольной работы в виде собеседования по теме контрольной работы, т.е. студент должен знать содержание своей работы и уметь внятно и четко его изложить при устном ответе. Результаты собеседований засчитываются преподавателем при выставлении зачетов по итогам работы студентов в период зачетно-экзаменационной сессии.


Студенты, получившие зачет за выполненную контрольную работу, допускаются к сдаче зачёта по дисциплине «История рекламы».


Подробные разъяснения по всем вопросам изучения курса студенты могут получить на консультациях, проводимых на кафедре «История и культурология», расписание которых сообщается через деканаты.

1. Возникновение явления проторекламы в первобытной культуре.

2. Ритуалы символизации в первобытной культуре как явление проторекламы.

3. Знаковые средства рекламирования в первобытной культуре: предметные, звуковые, изобразительные, вербальные.

4. Формирование традиции сакрально-политической рекламы в первобытной культуре.

5. Городские глашатаи как первые профессионалы рекламы.

6. Появление рекламных письменных текстов в древних государствах: монументальные надписи, граффити.

7. Роль массой информации в общественной жизни античного города.

8. Первые товарные знаки в древних государствах: создание, психология восприятия.

9. М.Вебер о трудовой и профессиональной этике протестантизма и её значение для генезиса капитализма и развития рекламы.

10. Создание первых информационно-рекламных бюро, рекламно-периодических изданий в XVII в.

11. Теофраст Ренодо – основатель французской журналистики (XVII в).

12. Предпосылки и условия формирования социально-ответственного предпринимательства в рекламе в эпоху Нового времени.

13. Французский рекламный плакат конца XIX - начала XX в. (творчество Ж.Шере, Т.Лотрека, а. Мухи).

14. Становление рекламы в США в XVIII в.

15. Появление рекламы на радио и телевидении в США.

16. Включение российских художников-профессионалов в рекламную деятельность в XIX в. Примитив и его место в художественной культуре.

17. Появление зарубежной и российской фоторекламы XIX – XX вв.

18. Начало кинорекламы в России на рубеже XIX – XX вв.

19. Распространение рекламы в российской печати в XVIII - XIX вв.

20. Формы политического рекламирования в России первой четверти XVIII в.

21. Значение вывески в облике российских городов. Городские пейзажи М.Кустодиева, И.Машкова, М.Ларионова.

22. Выставка мастеров вывески объединения «Бубновый валет». 

23. В.Маяковский как поэт советской рекламы.

24. Советский рекламный плакат в 20-30-е годы.

25. Советский рекламный плакат в 30-70-е годы.

26. Рекламные организации в СССР в 60-70-е годы: поиски и противоречия.

27. Трудовая и профессиональная культура в постиндустриальном обществе и её влияние на развитие рекламы.

28. Особенности, состояние, тенденции современной зарубежной рекламы.

29. Проблемы современной российской рекламы.

30. Отличительные качества американской рекламы.

31. Отражение во французской рекламе национальных черт характера и традиций художественной культуры.

32. Специфика японской рекламы.

33. Новые возможности рекламы: роль, технологии, носители.

34. Законодательное и общественное регулирование современной рекламной деятельности.

35. Социальные и этические аспекты рекламной деятельности. Международный кодекс рекламы.
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